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DIVULGACAQO ESPIRITA

Bezerra de Menezes
Filhos, o Senhor nos abencoe.
Efetivamente, as vossas responsabilidades no pmestre vos concitam ao trabalho arduo no queefere ‘a
implantagdo das idéias libertadora da DoutrinarEapfiue fomos trazidos a servir. Em verdade,quigos, 0s amigos
desencarnados até certo ponto, nos erigimos emasdrapos da inspiracdo, mas as realidades objetB@yossas,
enquanto desfrutardes as prerrogativas da encarnaca
Compreendamos, assim, que a vossa tarefa na dj@nlgio Espiritismo é acédo gigantesca, de que vos@a licito
retirar a atencéao.
Nesse aspecto do assunto, urge considerarmos @itimpala distribuicdo eqitativa e plena dos vedoespirituais,
tanto quanto possivel, a beneficio de todos.
Devotemo-nos a cupula, de vez que em qualquécaghio o teto é a garantia da obra, no entarfrgéso recordar
que a edificacdo é de serventia ou deve serviv@ngia de quantos integram no lar a composicao siicaé Em
doutrina Espirita, encontramos a Terra toda poddanossas realizagBes comunitarias e, por issmopescupula das
idéias € conclamada a exercer a posicao de cobgruerosa e benéfica em auxilio da coletividade.
N&o vos isoleis em quaisquer pontos de vista, sejasmquais forem.
Estudai todos os temas da humanidade e ajustaievpeogresso, cujo carro prossiga em marchaeirséxel.
Observai tudo e selecionai os ingredientes quepassegam necessarios ao bem geral. Nem segregacéaltuia
académica nem reclusdo nas afirmacdes do sentimento
Vivemos um grande minuto na existéncia planet&idagual a civilizacdo, para sobreviver, ha de afcabracédo ao
nivel do cérebro e controlar o cérebro, de tal mepo coracdo nao seja sufocado pelas aventuratetigéncia.
Equilibrio e justica. Harmonia e compreensao.
Nesse sentido, saibamos orientar a palavra espéritamo do entendimento fraternal.
Todos necessitamos de sua luz renovadora.
Imperioso, desse modo, saber conduzi-la, atravésetlapestades que sacodem o mundo de hoje, emdsdistritos
da opinido.
Congreguemos todos os companheiros na mesma fasnuegdrabalho, conquanto se nos faga imprescihdive
sustentacdo de cada um no encargo que lhe compete.
Nenhuma inclinacdo a desordem, a pretexto de maoesdo, e nenhum endosso a violéncia sob a dasdelp
progresso.
Todos precisamos penetrar no conhecimento da reapitidade de viver e sentir, pensar e fazer.
Os melhores necessitam do Espiritismo para ndoepmrd o seu préprio gabarito nos dominios da elevagé
companheiros da retaguarda evolutiva necessitaenpadeh se altearem de condicdo. Os felizes reclahmmamparo,
a fim de ndo se desmandarem nas facilidades qusttnaamente |hes enfeitam as horas, e os metined@pedem-lhe
0 SOCOrro, 0s avisos para se organizarem a fisedspoiarem na certeza do futuro melhor; os maenpsolicitam-
Ihe os avisos para se organizarem perante a erperiGue lhes acena ao porvir e os companheirodweEdos na
idade fisica esperam-lhe o auxilio para suportan denodo e proveito as ligdes que o mundo Ihesv&sea hora
crepuscular.
Assim sendo, tendes convosco todo um mundo deaeaéks a mentalizar, preparar, levantar, construir.
N&o nos iludamos. Hoje dispondes da agdo no carp@nvergais; amanha seremos nds os amigos dessias, que
vos substituiremos na arena de sérvio.
A nossa interdependéncia é total.
E, ante a nossa propria imortalidade, estejamosvermidos de que voltaremos sempre a retaguarda
para corrigirmos, retificando os erros que tenhamcaso, perpetrado.
Mantenhamo-nos, por isso, vigilantes.
Jesus na Revelacdo e Kardec no Esclarecimentmeasypara nés codigos numerosos de orientacédo eteond
Estamos ainda muito longe de qualquer superad@ent® de um e outro, porque, realmente, os olgg@ssenciais do
Evangelho e da Codificagdo exigem ainda muitorgsfde nossa parte para serem, por fim, atingidos.
Finalizando, reflitamos que sem comunicagdo n&ortes caminho.
Examinemos e estudemos todos os ensinos da ve@a@edendo a criar estradas espirituais de uma gsaoutros.
Estradas que se pavimentem na compreensédo de messssidades e problemas em comum, a fim de das &5
nossas indagacdes e questdes sejam solucionadasfici&ncia e seguranga.
Sem intercambio, ndo evoluiremos; sem debatgaa Inora estanque no pogo da inexperiéncia, at® gemmpo lhe
imponha a renovacéo. Trabalhemos servindo e sirsasindando e aprendendo. E guardemos a convieggieed, na
Bencao do :Senhor, estamos e estaremos todos eswnid com 0s outros hoje quanto amanhd, agora semgre.

(Comunicacéo recebida em 6/12/1969 pelo médiumciem Candido Xavier).
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COMUNICACAO SOCIAL ESPIRITA
1, OBJETIVO

Colocar ao alcance e a servigo de todos a mensagelarecedora e consoladora que a Doutrina
Espirita oferece.

O termoComunicacdo_Social denomina o processo de expressao de mensagajdadira um
grande publico, anénimo , heterogénio, atravésal®w veiculos, entre os livros, jornais, revistas,
cinema e emissoras de radio e de televisao.

A Comunicacéo Social Espirjtaomo colaboradora no processo de melhoria donmm® social,
tem como prioridade apontar a meta da Doutrinabspsritos, que € a de melhorar o homem para
gque o homem melhore a instituicdo humana. Para #&rdreciso que se comunique ao homem,
pelos meios disponiveis, sobre a necessidade pdeapertamento dos valores da vida, aplicaveis
em todas as circunstanscias, isto €, como lidar @@walores materiais, vitais, estéticos, éticos e
morais no relacionamento humano, nos testes de diadanformando-lhe que o conhecimento e
vivéncia dos principios espiritas podem oferecendailiosos recursos para a melhora gradativa, no
seu desempenho como candidato da sabedoria doceireo mundo.

A Comunicagdo Social Espirita, sem duavida, tem rdmntdo valiosa para oferecer ao ser
encarnado, no tocante ao aperfeicoamento espidaulumanidade, quando sugere a aplicacao da
Lei do Amor como base para a fraternidade entrboosens, no desafio permanente e constante
contra 0 egoismo, orgulho, vaidade, 6dio, invejaoéncia, pois a pedra angular da nova ordem
social é a fraternidade.

2. O SURGIMENTO DA COMUNICACAO SOCIAL ESPIRITA

Desde que foi criado por Bezerra de Menezes, e, I®<Lonselho Federativo Nacional — CFN,
composto pelas federacdes espiritas estaduaiglade® nacionais da unificacdo, ou seja a Cruzada
dos Militares Espiritas, o Instituto de Cultura s Brasileiro e a Associagdo de Divulgadores do
Espiritismo no Brasil, é responsavel pela form@itagas normas e diretrizes a serem seguidas pelas
entidades espiritas adesas no Movimento Espirita.

Em 1997, decidindo-se pela revitalizacdo e consegiieente pela reorganizacdo do Centro
Espirita para que cumprisse melhor o seu pap€kM decidiu recomendar a intensificacdo da
difusdo do livro espirita e também que os mesmosdissem a mensagem doutrinaria ndo s6 em
veiculos especificos do Movimento Espirita, masémnos meios de comunicacdo de grande
penetracdo social, como radios, jornais, televisé@aitros canais, ressaltando que as mensagens e
noticias assim divulgadas fossem, se possivelamdps por comunicadores espiritas. E assim
sendo, a FEB informou que:

“ O trabalho de Comunicacdo Social Espirita redlizatravés da estrutura unificada do Movimento
Espirita, serd coordenado pelo Setor de ComunicdgedoComissfes Regionais do Conselho
Federativo Nacional, que funcionara com a partg@pados Departamentos de Comunicac¢ao Social
das Entidades Federativas que compdem, dentrareaszes definidas

Obs: A siglaCE indicara nas Recomendac6es, a obra CONDUTA ESRIRtiitado pelo Espirito
André Luiz, psicografia do médium Waldo Vieira .

No Regimento Interno das citadas comissdes propéas Entidades Federativas estaduais
estruturem seu Departamento .

Os objetivos de tal decisdo sdo muito claros:
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1. reunir e preparar pessoas e materiais que pernatamplantacdo e a manutencdo das
atividades de Comunicacao Social Espirita;

2. coordenar e acompanhar o trabalho de Comunicacacial Espirita desenvolvido no
Estado por ela propria e demais instituicoes dapjri

3. representar a entidade junto ao Setor de Comumicagéial Regional, participando de suas
atividades. E_deve o trabalho ser desenvolvido dirpde consultas aos sequintes
documentos:

=>Adequacdo do Centro Espirita para o Melhor Atendimeale Suas Finalidades ( CFN

03/10/1977)

=» Orientacdo ao Centro Espirita ( CFN -03/07/1980)

=>» Diretrizes da Dinamizacédo das Atividades EspifitasN — 23/11/1983)

Dessa forma, 0 nascente setor passou a figurargamagrama da Entidade maior do Espiritismo
no Brasil, a FEB, e das suas comissfes regionais@uvelinem uma vez por ano para acompanhar a
aplicacdo das normas e diretrizes da UnificacdGofrdenacdo de Comunicacao Social Espirita de
Mato Grosso, ao lado dos departamentos de Comaéiicagcial Espirita do Espirito Santo, Goias,
Tocantins, Distrito Federal, Mato Grosso do Sul iedd Gerais integra ao Setor de Comunicacéo
da Comisséo Regional Centro.

3. A FILOSOFIA DA COMUNICACAO SOCIAL ESPIRITA

Considerando que o Espiritismo € o consolador ptidmeque veio, no devido tempo, recordar
e complementar o que Jesus ensinou, ~ restabetetedds as coisas no seu verdadeiro sentido”,
trazendo, assim, ‘a Humanidade as bases reaisadespuitualizacéo.

” Se me amais, guardai os meus mandamentos; egaweica meu Pai e ele vos enviara
outro Consolador , a fim de que fique eternameatesasco: - O Espirito de Verdade, que o mundo
nao pode receber, porque o ndo vé e absolutamendé® @onhece. Mas, quanto a vés, conhecé-lo
—eis, porque ficara convosco e estara em vos.” déslodo 14:15 a 17)

Considerando que na fase de transicdo porgssapa Humanidade, a Doutrina Espirita
desempenha um importante papel, oferecendo, coritalég seguranca, a consolacdo, o
esclarecimento e a orientacdo de que os homensibéogssitam;

" Aproxima-se o0 tempo em que se cumprirdo as casasiciadas para a transformacéo da
Humanidade. Ditosos serdo os que houverem trabalmadcampo do Senhor, com desinteresse e
sem outro moével, sendo a caridade! Seus dias dmltrta serdo pagos pelo céntuplo do que
tiverem esperadd.( O Espirito de Verdade- Os obreiros do Senhor Evangelho Segundo o
Espiritismo — Allan Kardec).

A Comunicacdo Social Espirita destina-se ao puleoo geral, objetivando a divulgacdo da
Doutrina Espirita, colocando ao seu alcance os @pios doutrinarios e 0s servicos que 0
espiritismo oferece;

Nesta tarefa ndo _ha proposito_de convencer e nemveoter. Ha o propdsito de informar e
esclarecer. Divulga-se a Doutrina Espirita pordaerepresenta uma verdade consoladora, que é
valida, Gtil e necessaria aos homens e que conpareemelhoria da Humanidade. Sua aceitacao,
todavia sera sempre voluntaria e consciente. 18agdm estara sempre associada ‘a liberdade com
responsabilidade.

A Comunicacdo Social Espirita destina-se tambérpldmdico interno, através da transmissao de
informacgdes gerais e especificas relacionadas satividades das instituicbes que tenham por fim
o estudo, a difusédo e a pratica da Doutrina Eapirit

4
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A informagdo passa a ser também um meio para prmmavunido dos espiritas e de suas

instituicdes, a unificacdo e o fortalecimento dovim@nto espirita. A comunicacéo interna deve,

pois caracterizar-se pela fraternidade, pela sodidade, pela compreenséo, pela tolerancia, pelo
apoio reciproco entre os companheiros que alimeatamasmo ideal.

4. PRINCIPIOS E DIRETRIZES EVANGELICO DOUTRINARIAS:

Toda Comunicacédo Social Espirita, independentaudda@ma de expressdo e do publico a que se
destina, deve refletir o amor e a verdade que estdiidos na Doutrina Espirita;

Espiritas! Amai-vos, este o0 primeiro ensinamentostrui-vos, este o segundo. No
Cristianismo se encontram todas as verdades; saorigem humana os erros que nele se
enraizaram. ( O Espirito de Verdade- O adventoEdpirito de Verdade- Evangelho Segundo o
Espiritismo- Allan Kardec)

Em todas as situacGes, a mensagem dever ser dirigidumo do entendimento fraternal, visando
informar e orientar, mas também projetar imageroréaxel e positiva do Espiritismo;

Se o0 espiritismo, conforme foi anunciado, tem geéerdhinar a transformagédo da
Humanidade, claro € que esse efeito ele s6 podeydupir, melhorando as massas. O que se
verificar4 gradualmente, pouco a pouco, em consegjaélo aperfeicoamento dos individuos.
(Allan Kardec -O Livro dos Espiritos cap. XIX ,nte350).

Independente do grau de informacéo e persuasaa quensagem apresente, ela deve revestir de
equilibrio e harmonia, visando contribuir, efetivente, para esclarecer, consolar e orientar.

N&o saia da vossa boca nenhuma palavra torpe, masque é boa para promover a edificacao,
para que dé graca aos que a ouvem. ( Paulo, Efg4ia9).

A Comunicacdo Social Espirita, portanto, deve sempfletir uma postura expositiva e nunca
impositiva, respeitando-se tanto o principio deritade que a Doutrina Espirita preconiza, como
também o publico a que se destina, que tem faigastdresses e motivacdo que ndo podem ser
violentadas”

Se alguém quiser vir apdés mim, negue-se a si mdeme,a sua cruz e siga-me (Jesus em Marcos,
8:34

Toda Comunicacdo Social Espirita deve caractesegrelo proposito prioritario de promover a
Doutrina Espirita, sua mensagem, seus principgeie beneficios, sem a preocupac¢éo de destaque
para a pessoa que promove;

E necessario que Ele cresca e que eu diminua ( Badista — Jodo 3:30).

A selecéo de veiculos, bem como a forma de utitiz8eve observar os aspectos éticos e técnicos
para refletir em qualidade e natureza, o mesma eiseado dos objetivos coimados.

Todas as coisas me sdao licitas, mas nem todas mvéroo( Paulo-I Corintios 6:12).

A forma de apresentacdo da mensagem deve primar sp@plicidade, isentando-se qualquer
conotacao sensacionalista, ndo obstante possaes#g\atualizada e dinamica;
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Linguagem sadia e irrepreensivel, para que o0 ad@sseja envergonhado, ndo tendo
indignidade nenhuma que dizer a nosso respeitau(dPeEpistola a Tito, 2:8).

Diante de uma proposta de trabalho de ComunicagéialEspirita, analisar a oportunidade de sua
realizacdo, pois, a despeito do valor que apresemi@as vezes 0 momento pode ser o mais
adequado ‘a sua concretizacdo ou se mostrar indbrapeom os interesses gerais da tarefa que se
pretende realizar;

Fazendo-lhe entdo, veemente adverténcia, logo pedas e disse: Olha, ndo diga nada a
ninguém; mas vai, mostra-te ao sacerdote e ofepetatua purificacdo o que Moisés determinou,
para servir de testemunho ao povo. (Marcos, 1:48-44

Ainda de acordo com a decisdo do CFN/77, todobalin@ de divulgacdo da Doutrina Espirita deve
se dargratuitamente seja através da distribuicdo de volantes, mensagernais, revistas e livros
Ou outros meios.

5. MEIOS OU VEICULOS DE COMUNICACAO

Veiculo é todo meio, forma ou recurso capaz delgiarta mensagem ao publico a que se destina.

A principal funcdo da &rea midia é recomendar mtégfia e a utilizagédo ( tatica) adequadas dos
veiculos de comunicacao, observando: a audiénéiag@éncia, a area de abrangéncia, a duracao, a
localizacdo, a programacado ( ou inser¢des), comopogito de obter-se o melhor resultado, no
caso, para 0 movimento espirita.

Classificacao dos Veiculos:
Didaticamente os veiculos dividem-se em:
1. eletrbnicos, televisao, radio, cinema e alto- fedan
2. jornal, revista, mala direta e propaganda ao & [jwutdoor) Os boletins, cartazes, folhetos,
mensagens, faixa e brindes de modo germalrcadores de paginas, calendarios,
camisetas, agendas, adesiJypditas de video.
Cada um apresenta caracteristicas peculiaregggers e limitacdes. E essencial conhecé-las
para obtencéo de aproveitamento integral dossesur

5.1 JORNAL

Vantagens tem apelo universal. E acessivel a todas assfalggplblico . O andncio ou artigo
pode ser inserido trocado ou cancelado com reldtiedidade. Adaptacdo do anuncio ou
matéria as condicdes regionais. Tende a provocarreacdo mais rapida do publico leitor. E
mais facilmente controlavel, no sentido de se padaliar a penetracéo, cobertura, tiragem.
Limitagcbes: a vida efémera dos anuncios e mateérias. A rep&mdugzoavel de andncios a
cores ou preto e branco. A circulacéo é limitada.

5.2 REVISTA

Vantagens o anuncio e a matéria tém vida mais longa, o quenife textos extensos e
argumentacdo mais profunda. Permitem melhor regémjua cores com fotos e ilustracoes.
Tem maior porcentagem de leitores por exemplaueotgrna a circulagcdo maior que a tiragem.
S&o0 mais seletivas. Dependendo da edi¢do, proparcionaior ambientacéo para determinados
anuncios e tipos de matérias.



FEDERACAO ESPIRITA DO ESTADO DE MATO GROSSO
Coordenacdo de Comunicacao Social

Limitacdes: ndo tém a flexibilidade e a maleabilidade dosgmnuma vez que a diagramacao
da edicdo é preparada com certa antecedéncia. tbid@ean aos interesses locais e até mesmo
regionais, a ndo ser nas edicdes regionais (esfafdecusto do espaco € relativamente mais
alto do que os jornais.

OUTRAS RECOMENDACOES DA FEB PARA O TRABALHO COM JOR NAIS E
REVISTAS:

a)

b)

c)

d)

f)

g)

selecionar atentamente os originais recebidos p#shcacdo, em prosa e verso, de autores
encarnados ou de origem mediunica, segundo a éorgpge apresentam quanto a esséncia
doutrinéria e a nobreza da linguagem (CE)

escrever com simplicidade e clareza, concisdo etivifjade, esforcando-se pela revisao
severa e incessante, quanto ao fundo e a formaorigieais que devam ser entregues ao
publico (CE)

empregar com parcimonia e discernimento a for¢camgaensa, ndo atacando pessoas e
instituicdes, para que o escandalo e o estardalm@g@ncontrem pasto em nossas fileiras.
(CE)

sistematicamente, despersonalizar, ao maximo, stos e as colaboragdes, convergindo
para Jesus e para o Espiritismo o interesse dosdei O personalismo estreito ensombra o
servico (CE)

purificar, quando ndo se puder abolir, 0 teor dodncios comerciais e das noticias de
carater mundano. A imprensa espirita cristd reptasem veiculo de disseminacdo da
verdade e do bem (CE)

escudar-se na humildade constante, ao desenvoligugr atividade de propaganda
doutrinéria, evitando alarde, sensacionalismo, detnac6es publicitarias pretensiosas ou
meétodos de acado suscetiveis de perturbar a tradayel publica (CE);

para ndo se desviar das finalidades espiritas;ieesg, com ponderacdo e bom senso, 0s
meios usados na propaganda, mormente aqueles gquelas®onem com atividades
comerciais ou mundanad.orna-se inutil a elevacdo dos objetivos, sempue baja
rebaixamento moral nos meios (CE)

5.3 VENDA DE LIVROS, JORNAIS E REVISTAS ESPIRITAS

As vendas de livros, jornais e revistas espiri@geth ocorrer sob a forma de campanhas para
assinaturas, segundo a FEB, podendo os livros coahizados no chamad@lube do Livro
Espirita. Para isso , observar ainda:

a)

b)

c)

Somente promover campanhas de assinaturas emdasdrgaos da imprensa espirita que
sustentem, acima de tudo, a dignidade do idealriespijue ndo apelem para o
sensacionalismo e que mantenham integralmenteeagdoutrinaria,

Escolher para venda de livros um local afastadauelag em que se desenvolvem as
atividades doutrinarias e de assisténcia espirilmlmolde a evitar que essa venda seja
interpretada como pagamento por beneficio recel@dasidere-se que qualquer atividade
que vise a obtencao de recursos financeiros deveose discricdo e cuidado para que ndo
haja o desvirtuamento da verdadeira finalidadengftuicao;

Selecionar cuidadosamente os livros (de autoreareados ou de origem medilnica),
jornais e revistas, no tocante ao conteudo doutoind@ntes de coloca-los a venda.

A distribuicdo gratuita de volantes, mensagensajsr revistas e livros espiritas pode ocorrereentr

os frequentadores do Centro, pessoas interessatdasrecer o Espiritismo e irmaos recolhidos

nas penitenciarias, cadeias publicas, coléniasalamento sanitario, hospitais. E para realizar com
sucesso este trabalho, é recomendado também:

7



FEDERACAO ESPIRITA DO ESTADO DE MATO GROSSO
Coordenacdo de Comunicacao Social

a) examinar com muita atengdo, sob o ponto de #iztambasamento doutrinario, o conteudo
das mensagens recebidas, antes de divulga-las,ar@egmalas que venham assinadas por vultos
célebres ou que tragam nomes de médiuns conhecidos;

b) selecionar, para fins de divulgacdo da doutrinamegs de comunicacdo nao espiritas,
mensagens que, além do consolo e da orientacaeegueem, esclarecam sobre os principios
basicos do Espiritismo;

c) examinar criteriosamente as publicacdes espiritastq ao contetdo doutrinario, antes de
distribui-las;

d) na distribuicdo de livros , dar preferéncia as sl@ Codificacdoespecialmente “ O Livro

dos Espiritos " e “ O Evangelho segundo o Espiritismo”.

5.4 BIBLIOTECA

A biblioteca em uma Casa Espirita, pois possibdi@cesso ao livro, principalmente aqueles que ,
nao tendo condi¢des de adquiri-los, ficariam progadas leituras edificantes e enriquecedoras que
as obras espiritas nos trazem.

A biblioteca de livros e periddicos espiritas deeevir para o uso dos seus freqlientadores e de
outras pessoas interessadas. As recomendacOeBdeFdeste trabalho sao:

a) a biblioteca devera possuir, além das obragidatias, livros espiritas destinados a infancia;

b) O Centro Espirita, dentro de suas possibilidagedera dispor de uma sala para leitura, onde
permita aos seus frequientadores a pesquisa edw ekilEspiritismo na propria sede da Institui¢ao;
c) na sala de leitura manter também a disposicadeitores colecdes de jornais, revistas folhetos e
outras publicacdes espiritas;

d) divulgar por todos os meio licitos, os livroseqgasclarecam os postulados dos espiritas,
prestigiando as obras santificantes que objetivangr@sso da Humanidade no roteiro da redencgao
com Jesus. A biblioteca espirita € viveiro de RE)

e) a biblioteca em sua organizacdo, devera seglentro do possivel, as orientacdes e normas
preconizadas pela Biblioteconomia.

5.5 MALA DIRETA

Vantagens

E dirigida diretamente ao publico a que se dessem dispersdo. A mensagem pode ser
desenvolvida com argumentacdo especifica e persadal Pode ser adaptada a qualquer situacéo
e qualquer orgamento.

Limitacdes

Exige em certos casos, um cadastro atualizado. #idgule sempre esta na dependéncia dos
servicos do correio ou de empresas que facam abdigfio. O custo de postagem € variavel,

dependendo da politica de precos do correio. Regmetratamento grafico de boa qualidade e,

consequentemente, o custo de producédo é relatitamaéin. O indice de retorno nem sempre é
assegurado.

5.6 RADIO

Apesar de todo o avanco tecnoldgico, com a teleyigéinternet e outros meios que utilizam a
imagem, o radio continua sendo um dos mais podemsios de comunicacdo de massa, presente
em quase 100% dos lares brasileiros, chegando idesegnde a televisdo tem dificuldade de
penetrar, mesmo com as antenas parabdlicas.
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A divulgacéo neste caso pode ser feita de variasa® criacdo e producdo deots(propaganda
com 7, 15, 30 ou mais segundos), envio de releasedrevistas, entre outros. Os programas com
participagdo ao vivo dos ouvintes também podentierados.

dicas. Tente descobrir o publico alvo de cada progy para fazer uma comunicacdo o mais
dirigida possivel. Uma vez identificado o perfil dadiéncia, pode-se inclusive descobrir um
determinado aspecto do evento para divulgar espatiénte para aquele grupo de pessoas.
Osreleasegara radio devem ser 0 mais suscintos e objetigesiveis. Um ou dois paragrafos, no
maximo, contendo as informacdes indispensaveisdédalhes devem ser trabalhados em outros
momentos, como entrevistas.

5.7 TELEVISAO

A TV é um dos mais eficientes meios de comunicagéis, alia som, textos e imagens, produzindo
uma grande repercussdo para a mensagem transniiige, porém, um dinamismo e grande
agilidade para atrair a atencdo do telespectadamief a concorréncia cada vez mais acirrada. A
mensagem televisiva é instantanea, rapida e oajetiv

Assim como o radio, a televisdo pode servir deuwleipara propaganda e noticias, cada uma com
um tratamento especifico. No primeiro caso, repitase custo mais alto do plano de midia, mas,
em compensacao, é o que pode oferecer melhor taspopublico. E preciso, portanto, usar de
criatividade e objetividade na criagcdo do anuncimebom planejamento de veiculacdo, pois os
horarios mais baratos ndo sao 0s mais recomengagddsrmos de audiéncia. Nesse caso, pode-se
estar desperdicando a verba publicitaria.

Osreleasegpara TV devem seguir a mesma recomendacao dosgziiod para radio. Além disso,

€ possivel agendar entrevistas e sugerir pautas ggmemissoras cobrirem 0s eventos, antes e
durante sua realizacgéo.

RECOMENDAGOES DA FEB PARA RADIO E TELEVISAO

a) divulgar em cada programa de radio e tv, ou progsaoutros de expansdo doutrinaria,
conceitos e péaginas das obras fundamentais doitisspa. A base € indispenséavel em
qualquer edificacéo ( CE);

b) por nenhum motivo, desprezar o apuro e a melhoda gdrocessos técnicos no
aprimoramento constante das programacoes, a fmaa@rejudicar a elevacao do ensino. O
pensamento correto sofre influéncia da forma eade que é veiculado( CE);

C) nos comentérios, palestras e citacdes, esquivde-agusdes ofensivas ou desreipeitosas aos
direitos e as idéias alheias, especialmente aqgaklase refiram as crencas religiosas e aos
interesses coletivos ( CE);

d) recordar que a matéria radiofonizada deve obedacecritério da simplicidade e do
respeito, em correlacdo com fatos comuns e atclaigando-se 0s temas obscuros ou que
exijam maior esforco de compreensao. Os radiowiptssuem indices culturais diversos,
professando todas as religides (CE);

e) ao elaborar programas radiofénicos, variar os agsupreferindo a irradiagdo de paginas
breves. O interesse dos radiouvintes depende didapeda irradiacéo (CE);

f) declarar a qualidade doutrinaria das programag@es,disfarces sutis ou mesmo poéticos,
com tolerancia

6. CAMPANHA DE DIVULGACAO

A campanha de divulgacédo de um evento deve teridenéidade visual padrdo para todas as pecas
publicitarias. Se for possivel, deve-se criar atepapel timbrado especial para identificar o envio
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de carta e release para a imprensa.
6.1 PECAS DA CAMPANHA

6.1.1 CARTAZ

Por seu forte impacto visual, o cartaz pode sesiderada a principal peca de divulgacdo de um
evento espirita. A criagdo e a producdo graficaemo envolvem detalhes que nem sempre séo
considerados ou conhecidos. Formato, tipo do pap&tnica de impressdo sédo aspectos de grande
peso, tanto no custo de reproducdo quanto na strdodicao e exposicdo em locais publicos.

Criacéo
Apesar dos amplos recursos técnicos hoje a disamsig comunicador, a comunicacéo deve ser o
mais simples e direta possivel, com uma critentdiaacdo de recursos visuais para ilustrar ou dar
sensacao de movimento as pec¢as da campanha.

texto. Quanto menor a quantidade, melhor, restringiredaesestritamente necessario em termos de
informacdo. Detalhes como programacgdo, temas, naleesonvidados e horarios devem ser
direcionados para pecas apropriadas como foldeoétjns e jornais.

Caso haja uma mensagem direta para o leitor, tgoreva-seaproveite venhae outras, o verbo
deve estar na segunda pessoa do singular, poitialé um ato individual, ainda que a pessoa
esteja no meio de um grupo no momento da leituk@mAdisso, esse tempo verbal proporciona
uma comunicacao muito mais direta e pessoal caitar.|

imagens O seu uso tem como objetivo atrair o olhar dtoieidevendo-se evitar a utilizagcdo
excessiva desse recurso, pois, do contrario, a pege ficar poluida visualmente e,
consequentemente, confusa, dificultando o entendonda mensagem. As imagens (fotos e/ou
ilustracdes) ndo devem ser usadas exageradamemnieds como ilustracéo para o texto, como um
complemento ou refor¢go visual da palavra escritasuperposicdo de textos sobre as imagens
também deve ser evitada, pois torna confusa aniias&o da mensagem.

cores Devem ser escolhidas de forma a tornar eficianét®@municacdo. Nem sempre um cartaz
colorido e aparentemente bonito consegue transmitiensagem com eficiéncia, pois, em verdade,
pode estar poluido visualmente. Algumas cores t@&iomiacilidade de se combinar com outras
para produzir efeitos tanto impactantes quanto éaitos.

O preto, por exemplo, combinado com cores vibraféspecialmente o amarelo) serve para
contrastes impactantes. Quando se deseja efegiogivimais harmonicos, deve-se utilizar o cinza
ou grafite, que proporciona transicdes de cor sizases.

Recomenda-se também o uso de outras cores, al@netdo no caso de um cartaz em monocromia.
Os impressos em preto, segundo estudos realizao&stados Unidos, sdo menos visualizados
que os de outra cor.

Outro recurso alternativo a impressao em policrargaduotone, que combina duas cores a escolha
do artista grafico, misturando os seus meios-tBnggramas como o Photoshop e o Photopaint
realizam essa tarefa com excelentes resultados.

tipologia (tipos de letras). Deve ser seleciona@ando-se em conta critérios como facilidade de
leitura, simplicidade e limpeza. Letras muito déselas e entremeadas de elementos visuais devem
ser evitadas, salvo algum efeito especial queistagrafico deseje utilizar.

formato. O tamanho do cartaz influi na sua visaglo em locais publicos. Quanto maior o
formato, maior o impacto. Grandes cartazes, poeddm de apresentarem um custo mais elevado,
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ocupam mais espaco nos quadros de aviso das ig@tisue empresas onde devem ser exibidos. A
experiéncia mostra que cartazes menores (tamanh@adkdexemplo), apesar do impacto visual
mais fraco, se acomodam melhor nos quadros de.aviso

Alguns formatos séo proporcionais em seus tamaeqsegmo, medio e grande. A3 é o dobro do A4,
que é o dobro do A5 (14,8 x 21 cm). Dai, uma peicaa para o formato maior podera ser reduzida
proporcionalmente para os tamanhos menores sem pergroporcionalidade da criacdo. Caso o
material esteja sendo elaborado para impressaa&inag deve-se observar a resolucdo de 300 x
300 dpi (pontos por polegada), trabalhando-se seapmaior para o menor, pois, do contrario, na
ampliacdo havera perda de qualidade.

6.1.2 FOLDER

Chama-se de folder todo impresso com uma dobraas. Mrata-se de uma outra peca de grande
importancia numa campanha de divulgacdo. Serve giatdgar informacdes que ndo caberiam
num cartaz, como programacao, palestrantes, padeteg|agem. Pode também conter a ficha de
inscricdo, com picote e numeracao, para ser delstacanviar aos organizadores do evento.

papel. A escolha do papel tem influéncia no custmempacto que se quer dar na mensagem.
Papéis especiais, como o couché liso ou foscogwargcom texturas na superficie podem valorizar
0 impresso e causar uma melhor impressao no ledja,qual for a técnica de impresséao escolhida.

Criacéo

Para o folder, valem todas as orientacdes ja mladias para o cartaz. O ideal € transpor para este
iImpresso a mesma programacao visual do cartazaragesfolder normalmente ter um formato
diferente. Um dos mais usados é o 10 x 20 cm (texphanas pode-se conseguir bons resultados
também com os formatos 15 x 15 cm ou 15 x 21 cm.

dicas. As margens de um folder devem ser iguaistagtos lados, com, pelo menos 1 cm de
distancia, pois, desta forma haver4 um melhor aitaomento do papel. Deve-se evitar também a
colocacao de textos nas dobras, pois isso difieuliégtura.

Uma boa maneira de se reduzir os custos na cridgdolder é fazer a frente em até policromia,
mas conservar o miolo em apenas uma cor, difedmjweto. Neste caso, pode-se utilizar recursos
visuais como reticulas, titulos com sombra, ilu€tes e outros elementos para dar movimento a
criacao.

6.1.3 PANFLETO

Pode ser tanto uma peca de apoio, reproduzinddazcam dimensdo menor (formato A5, ou ¥4 de
pagina A4), quanto se constituir em peca indepdrdeara divulgar o proprio evento, contendo
programacao, nomes de palestrantes e outras infoesaA depender dos recursos financeiros
disponiveis, é possivel substituir o folder por pamfleto bem elaborado, diminuindo o custo da
divulgacao.

dicas. Programas como Word, Page Maker e Corel Draw afiazes de montar os panfletos de
forma a aproveitar melhor o papel, seguindo os &om ja citados. Por exemplo: A4 pode ser
usado para dois (A5) ou quatro (¥a de A4) em follan corte seco (sem refile das laterais),
evitando o desperdicio de papel.

Mesmo sem dispor de uma guilhotina, pode-se utiiease recurso, artezanalmente, com uma boa
régua (de preferéncia aco ou acrilico) e um estdatuma guilhotina manual.
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6.1.4 OUT- DOOR- Propaganda ao Ar Livre

O outdoor é uma das mais eficientes formas de cmagho visual nos centros urbanos e deve ser
utilizado como veiculo auxiliar de uma campanha eueolvaspotspara radio, filmes para TV,
anuncios para jornais e outras pecas. As vezakzéadd como carro-chefe da campanha com bons
resultados, mas como a sua veiculacdo geralmenteute custo elevado, o ideal € ter uma
avaliacao prévia de um profissional da area degwapda para avaliar se é viavel esse tipo de
direcionamento.

Criacéo
As dimensfes do out-door sdo 9 x 3 metros, com thamcas basicas de producdo: serigrafia e
gigantografia, com impressdo de imagens fotograffp@to e branco ou em cores. A serigrafia
simples, de menor custo, s6 admite cores chapadasdegradé ou meios-tons, devendo-se, pois,
ter o cuidado de adequar a criacado do out-dooestante da programacéo visual do evento, quanto
ao uso desse tipo de recurso (degradés e meigs-tons

dicas Quanto menor a quantidade de texto num out-doelhor. Estudos realizados nos Estados
Unidos apontam que a quantidade maxima de palawnaiscartaz desses ndo deve ser maior que
nove; sete é o nimero ideal. E preciso lembraragplaca € vista quase de relance, por quem esta
de carro ou de 6nibus. Se o leitor estiver diriginehtdo, o tempo dedicado a leitura € mais curto
ainda.

O uso de imagens também facilita a transmissdoatsagem, desde que elas sejam impactantes e
proporcionem uma compreenséo imediata do que seqomeinicar. O excesso de imagens (icones)
ou a utilizagéo de referenciais confusos tornaréotaloor menos eficiente.

6.1.5 PRESS KIT

Trata-se de um pacote de pecas promocionais a sdistribuidas com a imprensa, durante
entrevistas coletivas ou eventos especificos conaljstas, composto deleases(veja descricao
abaixo), artigos, fotos, folderes, cartazes, easupecas que sirvam para elaboracdo de pauta e/ou
matérias.

dicas O press kitdeve ser entregue em maos aos jornalistas, nitnasg&s de correio ou deixado na
portaria do veiculo, salvo uma combinacédo prévia codestinatario. Uma boa medida é marcar
visita da qual participe um dirigente da instit@igiomotora do evento, ou integrantes da comissao
organizadora, ou palestrantes convidados. Na medidd@ossivel deve-se garantir ao veiculo
exclusividade na divulgacdo do material ou de pdeie, sinalizando assim com um diferencial
frente a concorréncia.

Caso tenham sido produzidos brindes (canetas, ichaybonés, camisas etc.), essas pecas devem
integrar opress kit

Além disso, em concordancia com a organizacao doteyo ideal é garantir a participacdo gratuita
de jornalistas, pois este é um publico formadorogaido, que pode vir a se converter em
divulgador natural do evento em questao ou de sdiitoramente promovidos.

N&o esquecer também de informar todos os meio$veassle contato (telefones e e-mails) para o
caso do jornalista desejar entrevistas ou detalhtmte informacdes.

6.1.6 PRESS RELEASE

O chamadaeleaseé otexto jornalistico (matéria) distribuido entre os \eiculos de imprensa.
Ele deve ser o mais objetivo possivel, pois a stratera segue a técnica pigdmide invertidaem
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que as informac¢Bes mais importantes vao para ceponfjead) e o segundaos(ib-lead paragrafos,
respondendo as classicas perguntas: Qué? Quande? Gomo? Quem? e Porqué? O raciocinio é
0 seguinte: o leitor normalmente tem pouco tempa p&, dai, ele se concentrara nos primeiros
paragrafos, desprezando o restante do texto.

Ha diferencas marcantes entre 0s releases espdtasjornais e revistas e para radio e TV. Os
primeiros podem ser mais longos e detalhados, masegundos devem ser muito sintéticos,
restringindo as informacdes ao estritamente nedesddesmo para a veiculacdo impressa, 0S
textos longos devem ser evitados, a ndo ser qusmdi@tar de uma matéria exclusiva, negociada
para ser publicada em um veiculo especifico.

dicas. Em termos de estrutura de texto, além da objeiil@édé necessario usar os adjetivos com
muito critério, pois textos muito adjetivados temdgara o pieguismo e revelam falta de
criatividade do redator. Os fatos ou pessoas ndorsam mais importantes por forca do uso do
adjetivo. Além disso, é possivel construir textoritns e elogiosos com o uso de outras técnicas de
redacao.

Em se tratando de uma campanha de divulgacdo dm lempo de exposicdo na midia, €
necessario planejar como esses releases seraca€elabe distribuidos a imprensa. Os responsaveis
pela &rea de comunicacdo devem decidir qual a mphrindicidade para a remessa das matérias
aos jornais.

Ainda que se disponha de todas as informagfes soévento, os detalhes deveréo ser divulgados
aos poucos, dentro do cronograma estabelecidoi@ntente, buscando-se gerar fatos novos que
atraiam o interesse do publico. As informag8escads{(nome do evento, dia, local, promogéo)
porém, devem ser repetidas sempre a cada release,farma de fixa-las.

E recomendavel também fazer-se um levantamentmdtes tos veiculos capazes de divulgar o
evento, se possivel com as pessoas de contatodanuna deles. Depois de enviado o material,
deve-se checar o recebimento e a provavel pubbcagd instrumento de controle do processo € o
chamadalipping (recorte) reunindo numa so6 pasta todos os textokcpdos por jornais, revistas e
mesmo paginas da Internet.

6.1.7 ARTIGO

A elaboracdo de artigos versando sobre a teméasicalléda para o evento pode ser uma boa
estratégia para criar, incentivar ou manter o @sse do publico em geral para o assunto e, ao
mesmo tempo, oferecer material para reflexdo dasops. Deve ser elaborado por alguém de
reconhecido saber em sua area de atuacdo profissianespirita. Esse tipo de texto pode ser
publicado em jornais espiritas ou oferecidos a é@mga em geral, com o cuidado de conter
argumentos solidos, bem trabalhados e, se posbivtel,de estudos e pesquisas, sob pena de cair
no descrédito e/ou servir de anti-propaganda paseento.

dicas Certifique-se do espaco disponivel para a puldicadp artigo. Textos muito longos teréo
dificuldades de publicacdo e como séo opinativeditor dificilmente se daré ao trabalho de tentar
reduzir ou resumi-lo e o materialmente corre oorise ser sumariamente descartado. Textos
pequenos também poderdo ser deixados de ladoapgeraencherem o espagco minimo necessario
na publicacao.

6.1.8 INTERNET

Presente num numero cada vez maior de residémci@msnputador, ligado a Internet, ja pode ser
considerado um eficiente meio de comunicacao,aegaés dog-mails seja com a construcao de

home pagesTrata-se, porém, de um veiculo novo, sobre o géal existem ainda estudos mais
precisos, necessitando cautela na sua utilizacao.
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Como acontece com toda nova tecnologia, aindarélgra dificuldade na construcdo e manutencao
desse tipo de servico, freqientemente demandamdnteatacdo e/ou agregacao de profissionais
especializados.

A Internet trouxe um novo conceito de comunicagéds envolve a utilizacdo de textos, imagens,
sons e imagens em movimento (videos), aliados ainteratividade imediata. Utiliza também um
vocabulario especifico, para o qual deve-se estat@acomo forma de melhor compreender esse
veiculo. Vamos ver alguns desses termos:

internauta: pessoa que “navega” na Internet, viddgaginas.

hacker: pirata digital. Pessoas com grandes conhecindenioformatica que se divertem roubando
senhas, modificando home pages e penetrando eemasstde seguranca montados por empresas
como instituicdes financeiras e governamentais.

cracker: versdo perversa do hacker. Um terrorista digitple usa seus conhecimentos para
prejudicar deliberadamente empresas, pessoas redadis governamentais. S&o também criadores
e disseminadores de virus.

provedor de acessoempresa que oferece acesso a Internet, com umeadséservicos agregados.
Pode ser gratuito ou pago. Em geral, os gratueioswsais dificeis de conectar nos horarios em que
a tarifa telefénica é reduzida (todos dias, entegamoite e 6 horas, e nos fins de semana, das 14
horas do sadbado até 6 horas da segunda-feira).

6.1.8.1 HOME PAGE:péagina inicial de um site na Internet.
site: lugar onde esta abrigada a home page e demarsapate uma organizacao.
portal: local que abriga varios sites e oferece uma sérgervicos.

e-mail: versdo eletronica da carta escrita e da caixéalpde correio. Todo provedor de acesso
oferece esse tipo de servico, que funciona comenuhereco eletronico que pode ser acessado de
qualquer computador interligado a Internet.

link : elemento utilizado para ligar uma home page a sufiapagina ou a outro site. Geralmente
vem identificado por um texto sublinhado.

popup: paginas que aparecem espontaneamente quandessa acn site. Normalmente, contém
publicidade e servem para chamar a atencao doautex para algum produto ou servico.

e-commerce comércio realizado dentro da Internet, incluiedoolha de produtos e pagamento.
e-banking: transacdes bancarias feitas via Internet.

span: envio de uma quantidade exagerada de e{maadsum usuario. Quem praticamanprovoca
a ira dos destinatarios, que podem responder agteate com um maior nimero de mensagens.

chat. bate-papo digital, atravésde uma sala virtuatjeomarias pessoas se “encontram” para
conversar sobre um assunto em comum.

6.1.8.2 E-MAIL
A sua utilizacdo envolve uma espécie de codigotida & ser seguido. Quem gostaria de abrir sua

caixa postal e encontra-la cheia até a tampa catascdolhetos, panfletos e outros impressos
absolutamente sem interesse? E 0 que aconteceesomn 0s e-mails, nos chamaspans
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dicas. Para manter a credibilidade de suas mensagerurprenviar informacdes realmente Uteis
para as pessoas. De preferéncia, faca um contatm @ solicite autorizacdo para comecar a enviar
as mensagens, do contrario parecera uma atitudsiviave deselegante.

Evite enviar arquivos anexados muito grandes (linalsafeitos no Word ou Power Point, com a
utilizacdo de imagens, em geral ocupam muito esgagmemoria), pois dificulta a transferéncia,
aumentando o tempo de conexao e irritando o usuAl@n disso, a maioria dos provedores
(especialmente os gratuitos) estabelece uma cotamapara o envio e recebimento de e-mails em
quantidade de Kbytes.

Forme grupos de e-mails por interesse de assumstaDnaneira, vocé enviard mensagens que
realmente interessem aquela faixa de publico eravappamento sera melhor. O Outlook Express
permite a formacdo de grupos com relativa facikdgdutro recurso que pode ser utilizado é a
reunido desses e-mail num texto do Word, que f&s limediados para o envio de e-mails através
do Outlook Express.

Selecione as mensagens a serem enviadas, sejanas)atejam textos de auto-ajuda, poesias e
outros tipos de literatura. Nem sempre a mensageenn@s encanta sera bem recebida pelo
destinatario.

Home page

A regra da simplicidade e da objetividade continakendo para as home pages, que devem ter
sempre em mente a prestacdo de servicos aos ssuAriguantidade exagerada de elementos
visuais e imagens torna a pagina confusa, comwadtgyem adicional de dificultar a visualizacao,
pela demora no carregamento da pagina.

dicas Mantenha a sua pagina sempre atualizada. Infd@esagefasadas afastam os internautas e
criam desinteresse em torno do site.

7 A COMUNICACAO SOCIAL E SEU TRABALHO

Atividades Locais
Manter um bom relacionamento com outros departavaald casa
Para servir adequadamente a casa, o Comunicadadal Steve estar ao par dos planos e
acontecimentos programados.
O Comunicador Social Espirita € um prestador décges para todos, auxiliando-os na confeccao
correta de material impresso como mensagens, Esostbmunicados, anuncios e etc.
Qualificacao/Perfil do Comunicador Social Espirita:

* habilidade para representar devidamente a cagéasp

e equilibrio e sensatez.

» capacidade de organizacgao.

» capacidade de escrever as noticias de forma ategvamaticalmente correta.

* boa vontade para cumprir suas responsabilidades.

* habilidade para relacionar-se com as pessoas.

» Ter conhecimento das atribuigdes do setor de Carag@o Social

» Estar bem informado sobre os acontecimentos do mmeowd espirita local, Regional,

Nacional e Mundial, além das noticias gerais e tecimentos no mundo.

* Amor a pregacao do Evangelho e da Doutrina.

» Disposicao para fazer um trabalho discreto e ésficx.

* Habilidade para representar bem a casa.

» Capacidade de organizacéo.
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O que fazer
» Assessorar a Diretoria da casa nos assuntos d@atpé@o, planejamento, organizacéo e
execucao de projetos ou programas.
» Tornar a casa conhecida de seus membros.
* Promover a Comunicagéo Interna da casa.
* Promover a Comunicacéo Externa da casa.
* Aprovar e divulgar o trabalho de todos os departdoseda casa.
* Promover e divulgar os programas de Radio e TVada.c
* Enviar noticias para a Federativa.

Como fazer
» Planejar o seu trabalho com a diretoria da caday&lo ao conhecimento de todos os
diretores.

» Conhecer a casa internamente - ambiente, relacEmtas) necessidades.
» Conhecer todo ambiente externo e dimensionar &eaafldéncia da casa na regido, bairro
ou cidade onde esta localizada.
» Criar veiculos de Comunicacao e usar os existerdesasa e fora dela. Exemplo: boletim
interno, hora dos anuncios, jornal de bairro, eagamurais, painéis, etc...
» Captar noticias de todos os Departamentos parégdivdentro e fora da casa, ou de acordo
com a natureza da matéria.
A importancia da Comunicacao Eficaz
Através dos anos tem sido percebida a importarasantbdernos meios de comunicagdo de massa
na disseminacéo da Doutrina Espirita e dos trabalhsistenciais

Atividades a serem desenvolvidas em parceria com[Biretoria Executiva da FEEMT :

1. Acompanhar e divulgar todos os eventos realizadtss fpederacao Espirita do Estado de Mato
Grosso, tais como: caravanas, CoOngressos, SENsaciarsos.

2. Desenvolver projetos (programas de radio, TV, jernavistas etc, campanhas)

3. Intensificar a realizagéo de feiras de livros ésgmo municipio

4. Estar sempre em contato e bem relacionado com &sdeasas espiritas do seu municipio.

5. Manter intercAmbio com 0rgdos de imprensa, crigggftaco para a veiculacdo da Doutrina
Espirita.

6. Divulgar através dos meios de comunicacdo de nmassaventos federativos destinados ao
publico externo.

7. Reqgistrar os eventos com fotografias, filmagens.

8. Zelar pela boa e eficiente divulgacdo dos trabathasvidades federativas, junto a comunidade
regional e a imprensa em geral, quando for o casgietonia com a Diretoria Executiva/CCS da
FEEMT;

9. Elaborar Relatério Anual constando os projetaedeolvidos na regido, subsidiar o relatorio a
ser elaborado pela diretoria executiva/CCS, qué apresentado na Reunido da Regional Centro
realizada pela FEB.

Os membros da Diretoria Executiva da ComunicacaiaSdisponibilizardo as orientacdes para o

desenvolvimento de trabalhos quando solicitadosspgmunicadores .
Os eventos deverdo ser registrados através dérietfotografias etc.
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7.1 MURAL

Definicdo do Responsével

De preferéncia devem ser pessoas que permanecaioiotempo possivel dentro da casa, como
porteiros, livreiros, etc.

Apenas ele pode colocar ou tirar algo do mural.

Deve estar em sintonia com a Comunicacgéo Social.

Localizacao

Em ponto de facil visualizacdo e grande movimento.

Podem haver tantos murais quantos necessarias ngeamo segmenta-los por atividades, se a casa
for grande.

Tempo de permanéncia

Deve ser estabelecida uma politica de tempo degr&nncia, evitando avisos que figuem
indeterminadamente |4 e que ninguém olha.

Uma vez por semana 0s avisos vencidos devem sadoet.

Cor de fundo
Neutra, como verde ou cortiga.
Evitar colocar simbolos ou nomes no fundo.

Distribuicdo das mensagens

Evitar acamulo, procurando ordenar as mensagef@ma homogénea.

Locais de maior destaque, como bordas inferioresuperiores (dependendo da altura) e o centro
podem ser usados para mensagens de maior impartanci

Coleta de material
Os departamentos da casa devem contribuir com ialagempre que necessario.

Sugestédo de assuntos
Deixar uma caixa de sugestdes sempre a mao.
Criar o habito de fazer os membros da casa coifreinu

Arquivo
Manter um arquivo de tudo o que foi colocado emahulata de colocagao, data de retirada, autor,
etc.

Forma de fixacao

Tachinhas exigem quadro de cortica sob elas.
Fita adesiva tende a se soltar em pouco tempo.
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7.2 A ARTE DE SE COMUNICAR
Formas de Comunicacéo
7% coma VOZ
38% com oTOM da voz
53% com olhar, semblante, maos, gestos, postura...

Formas de Aprendizado

20% OUVINDO
80% VENDO

NOs Lembramos
20%do queouvimos.
50%do queouvimos e vimos.
80%do queouvimos, vimos e participamos

As CORES, o0 que comunicam:

Quando usadas corretamente

aceleram a comunicacao
aumentam a motivacao
aumentam a disposicao na leitura
melhora e cresce a compreensao

VERMELHO - estimula
AZUL - acalma

VERDE - crescimento
CINZA - estabilidade

Um Bom Visual
Forca ordem e sequéncia.
Seleciona idéias chaves.
Evita o esquecimento de pontos importantes.
Reduz o tempo.
Infunde confianca no orador.

Comunicacdo Visual Positiva é:

Visibilidade. Clareza. Simplicidade
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7.3 COMO ESCREVER MELHOR*
autor: Tilibra

Escrever bem € saber expressar idéias clara, répmErsuasivamente. Uma boa redacéo revela
capacidade de raciocinio e esforco pessoal - mgsana aqueles que tém mais facilidade.
Para ajudar vocé a escrever melhor, no trabalhnaoascola, a Tilibra preparou algumas dicas,
cedidas gentilmente pelas Empresas Ogilvy & Mathen dos maiores conglomerados de
Comunicacéao do Brasil e do Mundo.
A Tilibra lhe oferece essas dicas esperando qume,etas, sua autobiografia seja escrita com muitas
paginas de sucesso.

1. Tenha sempre em mente que o tempo do leitaritato.

O que vocé escrever deve ser entendido na priteguea.

Se vocé quer que seu trabalho seja lido e analgadseus superiores, seja breve. Quanto menor o
texto, maior a chance de ser lido por eles. Durar@®Guerra Mundial, nenhum documento com
mais de uma pagina chegava a mesa de Churchill.

2. Saiba onde vocé quer chegar.

Antes de redigir, faca um esboco, listando e omgando suas idéias e argumentos. Ele Ihe ajudara a
nao se desviar da questédo centtalmece paragrafos importantes com sentencas-chavgie
indiguem o que vird em seguida. Conclua com paf@gesumido.

3. Torne a leitura facil e agradavel.

Os paragrafos e sentencas curtos sdo mais fackisdeque os longos. Mande telegramas, ndo
romancesPara enfatizar, sublinhe sentencas e enumere 0s pos principais (como fizemos
com essas "dicas").

4. Seja direto.

Sempre que possivel, use a voz ativa.

Voz Passiva "Estamos preocupados com que nosso projetogjd@grovado, o que poderia
afetar negativamente nossa fatia de mercado”.

Voz Ativa - "Acreditamos que esse projeto é necessariorparder nossa fatia de mercado".

5. Evite "clichés".

Use suas proprias palavras.
Cliché - O dltimo, mas ndo menos importante...
Direto - Por dltimo...

6. Evite 0 uso de advérbios vagos.

E nao esclarecedores, como "muito”, "pouco”, "
Vago - O projeto estd um pouco atrasado.
Direto - O projeto esta uma semana atrasado.

raetmaente”.

! Autor: Tilibra- extraido do site Portal do Esprit
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7. Use uma linguagem simples e direta.

Evite o jargao técnico e prefira as palavras coidlasc Nao esnobe o seu portugués.

Jargao - Input, Output.

Portugués comum- Fatos/informacdes, resultados.

8. Ache a palavra certa.

Use palavras de que vocé conheca exatamente fcaidgoi Aprenda a consultar o dicionario para
evitar confusodes.

Palavras mal-empregadas séo detectadas por uneiionel depdem contra voceé.

9. Nao cometa erros de ortografia.

Em caso de duvida, consulte o dicionario ou peglgw@ém para revisar seu trabalho. Uma redacgéo
incorreta pode indicar negligéncia de sua parntepeessionar mal o leitor.

10. Nao exagere na elaboracdo da mensagem.

Escreva somente o necessario, procurando condengarmacaoSeja sucinto sem excluir
nenhum ponto-chave.

11. Ataque o problema.
Diga 0 que vocé pensa sem rodeios. Escreva conligioiagde, naturalidade e confianca.
12. Evite palavras desnecessarias.

Escreva o essencial. Revise e simplifique.

Nao Escreva Escreva
Plano de Acdo Plano

Fazer um debate Debater
Estudar em profundidade Estudar

No evento de Se

Com o proposito de Para

A nivel de Diretoria Pela Diretoria

13. Evite abreviagdes, siglas e simbolos.

O leitor pode nao conhecé-los.

14. Nao se contente com o primeiro rascunho.

Reescreva. Revise. Acima de tudorte. Quando se tratar de um trabalho importante, faga u

pausa, entre o primeiro e o0 segundo rascunho,lder@Enos uma noite.
Volte a ele com um olhar critico e imparcial.
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15. Peca a um colega para revisar seus trabalhesmportantes.
E dé total liberdade para comentarios e sugestdes.

7.4 COMO REDIGIR NOTICIAS
Objetivo:

Oferecer instrumentos para compor um texto dergsondrmas de redacéo jornalistica.
Mostrar oxcaminhospara divulgar em jornais os acontecimentos ligadesa casa espirita.

Sequéncia de Prioridades:
Que: Quem: Quando: Como: Onde:orgie:
QUANDO FOR REDIGIR...

Faca um roteiro com palavras chaves que irdo baeatexto: simplifica o trabalho de redigir.
Lembre-se que o titulo é a palavra chave.

Precisa ter impacto.

Procure construir o seu titulo com curtas e popeées/ras.

Comunique o acontecimento, ndo chame para o evento.

Evite: compareca, participe, ndo perca, etc.

Ponto:

Use a vontade. Pontos encurtam frases. Dao clacetexto. Facilitam a compreenséo.

Virgulas:

Tanto em excesso quanto em falta, podem confudirando o texto de dificil compreenséo.
Procure ndo utiliza-las para alongar excessivanmris frases.

Pontos de Interrogacgéao:

N&o use em titulos. No texto, use com cuidado. Qieve perguntar é o leitor. Vocé deve oferecer
respostas.

Frases:

Devem ser curtas e objetivas. Dé preferéncia agraBrmativas.

Nomes Proprios:

Atengéo com a grafia

Exceto em paises como a Indonésia e Birmania,ss®ag tém nome e sobrenome. Na primeira
referéncia escreva o nome completo. O cargo € tiap@; as vezes mais que 0 home.

Aspas, use em:

Temas de cursos e conferéncias

Em declaracdes, citacdes ou transcri¢oes.

Quando possivel, prefira grifar com italico.

Fecho:

Tenha sempre uma surpresa guardada para o Ultim@nto. Pode ser uma informagéo
inesperada, uma pequena histéria relevante, uniardedo forte ou uma conclusao significativa do
gue foi dito antes.

EVITE ESCREVER:

etc (por ser incompleto);

e muito mais - e muitas outras atracoes.
frases longas;
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paragrafos longos;

textos longos;

Frases coloquiais (Sera Ia, pra, pro.).

Termos que sejam exclusivos do meio espirita (Btardpia, Evangelizacdo, Desobsesséao, etc)
Siglas sem esclarecer o que significa (Ex.: FEBE &)

PRAGAS DO TEXTO:

As duas pragas do texto sadesinformacédoe oexagera Erradique essas duas pragas com uma
rigorosa checagem das informacdes, possivel attevéma atenta releitura critica do que
escreveu.

Trés releituras sdo recomendaveis:

Uma para verificar as informacdes apresentadas
Outra para eliminar erros de digitacao, grafiaenatacao
Finalmente mais uma que elimine repeticoes

RECOMENDACOES GERAIS:

Procure usar papel timbrado com o0 nome completudeasa;

O documento deve preferencialmente ser assinadalpetora da casa e pelo diretor de
comunicacao ou do departamento a que se referentogv

Comunique apenas acontecimentos que possam ireasspublico em geral;

Se puder anexe uma fotografia que esteja relacdoo@h a programacao, acompanhada de uma
sugestdo de legenda, que néo deve ser Obvia ,enaoferecer uma informacgdo que ndo consta
explicitamente na imagem.

DI GITE um telefone para contato.
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7.5 ANUNCIOS

Objetivos
Conservacao dos Membros
Disseminacao de informacdes sobre a casa
Divulgagéo de novas atividades

Funcdes

Informar
Motivar

Publico-Alvo
Liderancas
Membros
Visitas
Interessados

Quem faz?

Coordenador de comunicacao e equipe
Coordenador da casa

Como fazer?
1. Planejamento
O que anunciar?
Como anunciar?
Quantas vezes anunciar?
Resultado = Cobertura X Freqiéncia
2. Execucao
Ir buscar a informacao
Ter tudo nas méaos
Distribuir as areas competentes

3. Avaliacao

Foi bom? Qual o resultado? O que deve contin@ue deve mudar?
Precisa ser

Breve
Escrito
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Que responda

O que?
Quando?
Onde?
Por qué?

DE RAZOES PARA MOTIVAR

SEJA REPETITIVO NOS PONTOS PRINCIPAIS
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7.6 TECNICAS E NORMAS DE REDACAO EM RADIO
Sintese noticiosa, boletim e boletim ilustrado:

Estruturam-se a partir da piramide invertida, onderincipais fatos devem ser apresentados em
primeiro lugar. Férmula: 3 Q:COP.

A piramide invertida serve para afastar o0 model@apgliesentacdo da ordem cronolédgica dos fatos.
Com ela, a PI, optamos por abrir a noticia comto te maior importancia, redigindo texto
noticioso em frases curtas, sintéticas.

Para apurar, aquela que serd nossa frase maistamigorlead ou lide) devemos responder,
mentalmente, a equacéao 3 Q : COP.

Em radio, geralmente,

em primeiro lugarQUE, QUEM.

em segundo plan@NDE

em terceiro lugarCOMO e POR QUE.

CASO ESPECIAL: 0 QUANDO, geralmente, € desimportante.
Por tratar-se de radio, presume-se que o fato tecdraido naquele momento ou naquele turno do
dia. No entanto, em casos excepcionais, 0 QUANDDms importancia fundamental, aparecendo
entdo em posicao de primeiro plano.
- ESTRUTURA FRASAL.:

ordem direta:Sujeito + Verbo + Complemento Voz Ativa
EX. Internacional sagra-se campedo do mundo.

- TEMPO VERBAL.: preferencialmente, no PRESENTE.

guando néo é possivel, opte por estruturas vesbajdes e ndo compostas. (Havendo dois ou mais
verbos, numa frase, experimente cortar um deles).

- Apresentar as frases BANGULAR em detrimento das frases do plural.

Ex.: Chuva inunda o centro de Porto Alegre.
N&o: Chuvas inundam o centro de Porto Alegre.

- No texto, cfCARGO antecede o nome:

Ex. O presidente do BrastERNANDO HENRIQUE CARDOSO, assina decreto-lei anistiando
municipios.

- Use sempi@AIXA ALTA para indicar NOME PROPRIO PESSOAS

-SUBLINHAR no texto:ENFASES pretendidas para a leitura.
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-SUBLINHAR, ainda,EXPRESSOES JOCOSAS:/ou DUBIAS.

- SIGLAS: desdobra-lablO ENTANTO, nao desdobrar aguelas mais conhecidas: PT,
Petrobras,CRT.

- USE ponto e virgula normalmente.

MAS, emRADIO, 0 TRAVESSAO ¢, também, sinal

ASSIM, ao término de uma linha use: ./

E, ao término do texto use: .////

Use, ainda, trés ou quatro sinais de / para poARYSA em meio ao texto.

- NUNCA separe silabas em texto radiofénicos: nem no fiedinha, nem de lauda.

- NUNCA SEPARE silabas, dos nomes préprios, tampouco.

- NUMEROS CARDINAIS : até nove, incluindo ZERO, escreve sempre por extenso.
- IDEM : por extenso: ONZE, VINTE E DOIS, TRINTA E TRES @garismo dobrado).
- NUMEROS ORDINAIS: sempre por extenso.

- EDITE ORDINAIS ACIMA DO DECIMO

Ex. Principe Charles abre as comemoracoes dosriés0da Universidade de Harvard. Portanto,
acima deDECIMO , use numeral cardinal.

- NUmeros associados a palavras (sobretudo fersinBBMPRE POR EXTENSQ.

- Para datas: Escreva: 15 de abril de 1980

- HORAS: Escreva: duas horas, onze hd¥&fNCA ABREVIE .

- N° de telefone: por extenso: dois-quatro-oit@tounove, cinco-sete.

- Dinheiro: por extenso, observando regra dos naiseardinais:

Ex.: trés mil &500reais.

- Para redigir nimeros grandes:

340 milhdes, 200 mil, sessenta e dias pessoag2®@mBhdes, 280 mil e 20 homens.

- Na contagem do tempo, escreva: 2 minutos, 35nsleguou 3 minutos, 45 segundos e 8 décimos.
- Redobre cuidados com acentos. Acentuacao inedaetiocutor errar leitura.

- Pesos e medidas: por extenso: Ex. dois mil Ifird§ metros

(Lembrar: Grama, em Portugués, é palavra masculi@ayrama de ouro custa...
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- FracOes: escreva por extenso: Ex. Dois quintgsgelacao brasileira...
- NUmero, percentuais:

escreva 27 virgula nove por cento.
34 virgula sete por cento.

- Instituicdes com nomes longos, simplifique: \3NDICADO DOS PETROLEIROS e nao
SINDICATO DOS TRABALHADORES NAS EMPRESAS DE PETROLE O E GAS
LIQUEFEITO .

- TEMPO VERBAL : (refor¢cando): prefira o TEMPO PRESENTE.

Ex.UNISINOS integra rede Internet a partir de delzeam
22 Opcao:UNISINOS integrara rede Internet a partir de dezembro.
Evitar:JUNISINOS estara/estaria integrant®dTERNET a partir de dezembro.

- Marque as citacfes, no texto, com aspas. O joghsiee "ja sou contratado”.

- Palavras e nomes préprios estrangeiros: subénise grafia correta. No alto da lauda, com
asterisco (*) escreva a pronuncia correta e apoesapa.

- Sublinhe as palavras que devam ser enfatizadiasogetor.

- Sublinhe os titulos de obras.

- Escreva por extenso as fragdes, porcentageasibein, os nimeros ROMANOS.

- Ao REDIGIR, leia texto mentalmente, para obter maior sondeda

- Ao CONCLUIR REDACAO leia o texto na integra e facgC® RRECAO FINAL .

- Para redigir MANCHETE use FOLHA Uunica e indiquase (maximo 100 digitos) com asterisco.
Ex. ** MINISTRO DO TRABALHO QUER AUMENTAR SALARIO MINIMO

8. A COMUNICACAO SOCIAL ESPIRITA NO ESTADO DE MATO GROSSO

COMUNICACAO SOCIAL ESPIRTIA : é uma das coordenacbes da FEEMT, que tem como
finalidade a divulgacdo da Doutrina e do MovimeRgpirita, estimulando aos trabalhadores a
participarem do processo na divulgacéo e unificaigmovimento Espirita.
Esse trabalho é desenvolvido, utilizando os méeésomunicacdo ao nosso alcance: distribuicao
de mensagens, boletins informativos, revistas,ajernradio, TV, Internet e outros, sempre
pautados a luz da Doutrina Espirita
A Coordenacao de Comunicacdo Social Espirita € desacoordenacdes que compde a Diretoria
Executiva conforme consta no Estatuto capitulo Xitl 24.
Compete a esta coordenacdo desenvolver as afi@suiipfinidas no Regimento Interno.
No Regimento Interno da FEEMT diz no seu Artigo,82%iz que é competéncia da Comunicagao
Social :
1. Elaborar o planejamento para divulgacdo de todosewntos federativos junto as
coordenacdes respectivas e/ou presidéncia;
2. Redigir e enviar relises de eventos federativanpse que solicitado, para encaminhamento
aos 6rgdos de comunicacdo em geral, como jordams e televisao;
3. Manter-se atualizada com a imprensa espirita, qQuaatontecimentos e mensagens, seja no
ambito municipal, estadual ou federal, a fim ddimentar os orgaos federados frente as
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necessidades e tendéncias observadas, para aéfieffé do movimento espirita no Estado
de Mato Grosso.

4. Fazer as comunicacdes internas entre as demaec@qdes e presidéncia.

5. Planejar seus eventos junto a Coordenacédo de RBimam@\poio aos Eventos, a fim de
viabilizagédo de recursos financeiros e demaisHe$tautura.

Também esta a cargo desta coordenacgdo, planejafieetao cursos para a formacdo de
multiplicadores na area da comunicacgao social.

A Federacdo Espirita do Estado de Mato Grossomeritee com as Federativas de MS, TO, DF,
MG, ES e GO e a Assessoria de Comunicacao SocigE@ compdéem a Comissdo Regional
Centro . Nesta reunido os Dirigentes das Fedesaéiveeus representantes nas areas especificas se
reinem anualmente onde apresentam Projetos ®dfRmadas Atividades desenvolvidas no seu
Estado durante o ano e, também para tratant@ssa respeito do Movimento Espirita.

9. ELABORARA(;AO DE PROJETO
Esta orientacdo tem a finalidade de fornecer instnial para a elaboragao de projetos.

O Que E Projeto?
O nome "projeto” € utilizado para designar um cotgule acdes com um objetivo especifico a ser
atingido, visando alcancar ou contribuir para abpst gerais ou especificos.

A expressao clara dos objetivos a alcancar, dassag executar, dos meios necessarios para tanto .

Justificativa
Aqui devem ser desenvolvidas as razdes pelas gg@igga necessario executar o projeto e porque
o mesmo foi proposto da forma pela qual € apredenta

Objetivos Gerais
Para alcancar o objetivo global, sdo definidostolme especificos.

Objetivos Especificos
O objetivo ou objetivos especificos sdo aquelesdgwem ser alcancados por meio do projeto
proposto. Enquanto os objetivos gerais sao de mia@r e, portanto, definidos de forma genérica,
0s objetivos especificos devem ser definidos dadanuito clara. Devem relacionar os resultados
a serem alcancados e os impactos esperados cagoucas do projeto, por meio de indicadores
gue possam ser quantificados e/ou qualificados.

Grande parte da dificuldade de organizacao eiderfims na execucédo dos projetos deriva de uma
definicdo equivocada ou insuficiente dos objetiesgecificos.

Os objetivos devem ser realistas, considerandmpdgeos recursos financeiros e humanos
disponiveis, tanto aqueles aportados pelo projedmip 0s permanentes para manter e operar 0s
resultados obtidos..

MEIOS

Nesta parte deve ficar claro:

+ A metodologia e a estratégia a ser empregada hazagio do projeto..
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Meios que seréo utilizados para desenvolver o faroje

AVALIACAO DO PROJETO

Projeto: Nome do projeto

JUSTIFICATIVA

« Esclarece-se nesta parte o problema que se qobrags
Esta definida claramente a situacdo atual e a gsgjalalcancar ao final do projeto?
« Foram identificados os beneficios previstos e sesentido executar o projeto ?

» Estéo descritos os mecanismos para coordenare&@r@s acdes?

OBJETIVOS GERAIS

+ [Estéo claramente enunciados?
« Foram explicitadas as diretrizes para os qualgetigo geral contribui?

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Existe uma relagéo direta definida entre os olgpstespecificos do projeto e os objetivos

gerais para os quais deve contribuir?
Os objetivos especificos sao descritos de fornra,alireta e sem ambiguidade, utilizando

termos compreensiveis para qualquer pessoa natvielavoo projeto?

Foi definida a instituicdo responsavel pelo deskfw@nto do projeto?
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Referéncias Bibliograficas:

A Comunicacado Social Espirita- ( Apostila) FEEMS

Principios e Diretrizes da Comunicacéo Social lHspHFEB ( Out./93)

Texto de Eder Favero

Comunicacédo Social — FERGS/Portal do Espirito

Manual Pratico do Comunicador Social Espiritd=NG-EB- Comissédo Regional Nordeste
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UNIAO e TRABALHO
Observacdes de O Espirito de Verdade:

= "Aproxima-se 0 tempo em que se cumprirdo as c@sasciadas para a transformacao da
humanidade. Ditosos serdo os que houverem tralmlinad campo do Senhor, com
desinteresse e sem outro movel, sendo a caridads! @as de trabalho serdo pagos pelo
céntuplo do que tiverem esperado.”

= "Ditosos os que hajam dito a seus irmaos: 'Trabadisguntos e unamos 0S N0Ssos esforgos,
a fim de que o Senhor, ao chegar, encontre acabatlea’, porquanto o Senhor lhes dira:
Vinde a mim, vOs que sois bons servidores, vosspuestes impor siléncio aos vossos
ciimes e as vossas discordias, a fim de que daiiesge dano para a obra!" "

= "Mas, ai daqueles que, por efeito das suas disssngiuverem retardado a hora da
colheita, pois a tempestade vira e eles serao dsvaal turbilhao!"

= "Deus procede, neste momento, ao censo dos setoses fiéis e jA marcou com o dedo
aqueles cujo devotamento € apenas aparente, afigue ndo usurpem o salario dos
servidores animosos, pois aos que nao recuarertediarsuas tarefas é que ele vai confiar
0s postos mais dificeis na grande obra da regdiwrapelo Espiritismo."
("O Evangelho Segundo o Espiritismo" - Cap. XX--Gs obreiros do Senhor.)

= "Venho, como outrora aos transviados filhos deelsr@azer-vos a verdade e dissipar as
trevas. Escutai-me. O Espiritismo, como o fez amignte a minha palavra, tem de lembrar
aos incrédulos que acima deles reina a imutavelader o Deus bom, o Deus grande, que
faz germinem as plantas e se levantem as onda®ldrev doutrina divinal. Como um
ceifeiro, reuni em feixes o bem esparso no seidwaanidade e disse: "Vinde a mim, todos
vOs que sofreis."

= "Espiritas! amai-vos, este 0 primeiro ensinameniostrui-vos, este 0 segundo.
No Cristianismo encontram-se todas as verdadesjesadgem humana 0s erros que nele se
enraizaram. Eis que do além-timulo, que julgaveisada, vozes vos clamam: "Irmaos!
nada perece. Jesus-Cristo € o vencedor do mal, esedeencedores da impiedade.”
("O Evangelho Segundo o Espiritismo” - Cap. VI)- 5.

= "Venho instruir e consolar os pobres deserdadomh¥edizer-lhes que elevem a sua
resignacao ao nivel de suas provas, que choremuigatio a dor foi sagrada no Jardim das
Oliveiras; mas, que esperem, pois que também aoslesnjos consoladores lhes virdo
enxugar as lagrimas."

= "Em verdade vos digo: os que carregam seus fardmssistem os seus irmaos sao bem-
amados meus. Instrui-vos na preciosa doutrina igsé o erro das revoltas e vos mostra o
sublime objetivo da provacao humana.” ("O Evang&hgundo o Espiritismo" - Cap. VI -
6.)

= "Sou o0 grande médico das almas e venho trazer-vesnédio que vos ha de curar. Os
fracos, os sofredores e 0s enfermos sédos os ntleos firediletos. Venho salva-los. Vinde,
pois, a mim, vés que sofreis e vos achais oprimidasereis aliviados e consolados. Nao
busqueis alhures a for¢ca e a consolacdo, pois quanolo € impotente para da-las. Deus
dirige um supremo apelo aos vossos corag¢oes, pordadespiritismo. Escutai-0."

= "Que, no futuro, humildes e submissos ao Criad@tjqueis a sua lei divina. Amai e orai;
sede doceis aos Espiritos do Senhor; invocai-aidddof de vossos coragdes. Ele, entéo, vos
enviara o seu Filho bem-amado, para vos instrdizer estas boas palavras: Eis-me aqui;
venho até vés, porgue me chamastes."

= ("O Evangelho Segundo o Espiritismo” - Cap. VI)- 7.
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= "Deus consola os humildes e dé& forca aos aflitesliqa pedem. Seu poder cobre a Terra e,
por toda a parte, junto de cada lagrima colocoweldalsamo que consola. A abnegacéo e
o devotamento sdo uma prece continua e encerraensimamento profundo. A sabedoria
humana reside nessas duas palavras.”

= "Tomai, pois, por divisa estas duas palavras: @ewehto e abnegacdo, e sereis fortes,
porque elas resumem todos os deveres que a camdadeumildade vos impéem." ("O
Evangelho Segundo o Espiritismo” - Cap. VI - 8.)

Fonte: SITE DA FEB www.febnet.org.br
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DIFUSAO do ESPIRITISMO
OBSERVACOES DE ALLAN KARDEC:

+ “Um dos maiores obstaculos capazes de retardapagacdo da Doutrina seria a falta de
unidade.”

« “Somente o Espiritismo, bem entendido e bem coematielo, pode (...) tornar-se, conforme
disseram os Espiritos, a grande alavanca da tramsfdo da Humanidade.”

« “Um curso regular de Espiritismo seria professamin o fim de desenvolver os principios
da Ciéncia e de difundir o gosto pelos estudosséfsse curso teria a vantagem de fundar
a unidade de principios, de fazer adeptos esctirgctapazes de espalhar as idéias espiritas
e de desenvolver grande nimero de médiuns. Coasdee curso como de natureza a
exercer capital influéncia sobre o futuro do E&gimo e sobre suas consequéncias.”

+ “Uma publicidade em larga escala, feita nos jaril@ maior circulacéo, levaria ao mundo
inteiro, até as localidades mais distantes, o aintento das idéias espiritas, despertaria o
desejo de aprofunda-las e, multiplicando-lhes eptd, imporia siléncio aos detratores,
que logo teriam de ceder, diante do ascendentpid&io geral.”

«  “Dois ou trés meses do ano seriam consagrad@syans, em visitas aos diferentes centros
e a Ihes imprimir boa direcéo.”
+ (“Obras Pdstumas” - Projeto - 1868)

« “Outro tanto se dara com o Espiritismo organiz&d®espiritas do mundo todo teréo
principios comuns, que os ligardo a grande farpéla sagrado laco da fraternidade, mas
cujas aplicacdes variardo segundo as regides, senpgr isso, a unidade fundamental se
rompa; sem que se formem seitas dissidentes a@didaas e lancar anatemas umas as
outras, 0 que seria absolutamente anti-espirita.”

«  “Assim acontecera com os centros gerais do Espiri; serdo os observatérios do mundo
invisivel, que permutardo entre si 0 que obtivedenbom e de aplicavel aos costumes dos
paises onde funcionarem, uma vez que o objetiveelpsecolimam é o bem da Humanidade
e nao a satisfacdo de ambicdes pessoais.”

« “O Espiritismo € uma questdo de fundo; prender{feeraa seria puerilidade indigna da
grandeza do assunto. Dai vem que os centros qaehaeem penetrados do verdadeiro
espirito do Espiritismo deveréo estender as magsos outros, fraternalmente, e unir-se
para combater os inimigos comuns: a incredulidaoléa@atismo.”

+ “Dez homens unidos por um pensamento comum saofamees do que cem que néo se
entendam.” (“Obras Pdstumas” - Constituicao do Iigno)

OBSERVAQOES DE PAULO DE TARSO
« “Onde esta o Espirito do Senhor, ai ha liberdadrelulo - (I Co - 14:8)

« “Porgue, se a trombeta der sonido incerto, quepreggarara para a batalha?” Paulo - (Il
Co, 3:17)
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OBSERVACOES DE EMMANUEL

“Um Centro Espirita € uma escola onde podemos dpranensinar, plantar o bem e
recolher-lhe as gracas, aprimorar-nos e aperfeag®autros, na senda eterna.” Emmanuel -
(Psicografia de F. C. Xavier - O Centro EspiritReformador” jan./1951)

« “Senhor Jesus! (...) Faze-nos observar, por misglii, que Deus ndo nos cria pelo sistema
de producdo em massa e que por isto mesmo caddejnébk enxerga a vida e 0S processos
de evolugéo de maneira diferente.” Emmanuel c@@safia de F. C. Xavier - CFN -
“Reformador” fev./1973)

« “Trabalhar pela unificacdo dos 6rgaos doutrinddioEspiritismo (...) é prestar relevante
servico a causa do Evangelho Redentor junto a Hugiaa@®. Reunir elementos dispersos,
concatena-los e estruturar-lhes o plano de acamrdesn superior que nos orienta o
idealismo, é servico de indiscutivel benemeréncrgye demanda sacrificio pessoal, oracao
e vigilancia na fé renovadora e, sobretudo, elecagacidade de renunciacdo”. Emmanuel -
(Psicografia de F. C. Xavier - Unificacao - “Ref@dor” out./1977)

Fonte: SITE DA FEB www.Febnet.org.br

34



CONDUTA ESPIRITA
NA DIFUSAO DOUTRINARIA:

NA PROPAGANDA

Escudar-se na humildade constante, ao desenvalaéqwer atividade de propaganda doutrinaria,
evitando alarde, sensacionalismo, demonstracdédipéuias pretensiosas ou metodos de agéo
suscetiveis de perturbar a tranquilidade publica.

Incentivar o intercambio fraterno entre as pessaasorganizacdes doutrinarias, através de cartas e
publicacdes, livros e mensagens, visitas e certaspecializados, buscando a unificacao das
tarefas e o esclarecimento comum.

Usar com prudéncia ou substituir toda expressamalgue indique costumes, praticas, idéias
politicas, sociais ou religiosas, contrarias asperento espirita, quais sejam sorte, acaso,
sobrenatural, milagre e outras, preferindo-se, eatgger circunstancia, o uso da terminologia
doutrinéria pura.

NA TRIBUNA

Palestrar com naturalidade, governando as propnegdes, sem azedume, sem nervosismo e sem
momices, fugindo de prelecionar mais que o temgiz@ao no horario previsto.

Calar qualquer propdsito de destaque, silenciapaxxidicdes de conhecimentos, e ajustar-se a
Inspiragéo Superior, comentando as licdes sem &agassunto em pauta, usando simplicidade e
precatando-se contra a formacao de duvida nos tesvin

Respeitando pessoas e instituicdes, nos comenénas referéncias, nunca estabelecer paralelos
ou confrontos suscetiveis de humilhar ou ferir.

Sustentar a dignidade espirita diante das asseaspbstendo-se de historietas impréprias ou
anedotas reprovaveis.

NA IMPRENSA

Escrever com simplicidade e clareza, concisédo etigljade, esforcando-se pela revisédo severa e
incessante, quanto ao fundo e a forma, de origmasdevam ser entregues ao publico.
Empregar com parciménia e discernimento a forgageensa, ndo atacando pessoas e
instituicoes, para que o escandalo e o estardalt@gencontrem pasto em nossas fileiras.
Selecinar atentamente os originais recebidos pdticpcdo, em prosa e verso, de autores
encarnados ou de origem medilnica, segundo a éortree apresentarem quanto a esséncia
doutrinaria e a nobreza da linguagem.

Sistematicamente, despersonalizar, a0 maximo,r®dos e as colaboracdes, convergindo para
Jesus e para o Espiritismo o interesse dos leitores

Purificar, quando n&o se puder abolir, o teor dusmeios comerciais e das noticias de carater
mundano.

NA RADIOFONIA, TELEVISAO E OUTROS

Divulgar, em cada programa de radio, televis@@rogramas outros de expansao doutrinaria,
conceitos e paginas das obras fundamentais datisspa.

Por nenhum motivo, desprezar o apuro e a melhogabcessos técnicos no aprimoramento
constante das programacoes, a fim de néo prejuaiel®vacédo do ensino.

Nos comentérios, palestras e citacdes, esquivde-afusdes ofensivas ou desrespeitosas aos
direitos e as idéias alheias, especialmente aqgetase refiram as crencas religiosas e aos
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interesses coletivos.

Comunicar sinceridade e sentimento aos conceitesrdia, jamais apresentando estudos e
paginas doutrinarias, pelas emissoras, de modonatitto, sem meditar no que esteja falando ou
lendo para os ouvidos alheios. (Conduta Espirgal4, 15, e 16, FEB)

"Assim brilhe também sua luz diante dos homens gae vejam suas boas obras
e glorifiquem a seu Pai que esta nos Céus." - Jesus
(Mateus, 5, v. 16)

Uma publicidade, numa larga escala, feita nos &géais divulgados, levaria ao mundo inteiro, e
até aos lugares mais recuados, o conhecimentaéias espiritas, faria nascer o desejo de
aprofunda-las, e, multiplicando os adeptos, impsiténcio aos detratores que logo deveriam ceder
diante do ascendente da opini&o."

ALLAN KARDEC - (Obras Postumas, Projeto 1868)

FONTE: Extraido do Livro Conduta Espirita-( pagir2a a 27) psicografia de Waldo Vieira
ditado pelo espirito de André Luiz.
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OBS: Preencher este formulario em papel com o @ndlar Instituicdo Espirita solicitante e enviar
para a FEEMT.
MODELO DE SOLICITACAO
Ref: Doacédo de livros espiritas pela FEB

DO PEDIDO
Solicitamos a possibilidade de doacao de exemplares de livros

espiritas junto a FEB, a fim de instalacdo de uma Biblioteca
Espirita conforme informacgao abaixo.

Outrossim, declaramos que assumimos o custo do frete que
incidir sobre o presente.

INSTITUICAO SOLICITANTE:
Nome:
CNPJ
Endereco:
Bairro Cidade _/MT_
CEP Fone/fax

RESPONSAVEL PELA INSTITUICAO
Nome:
Endereco:
Bairro Cidade
CEP Fone

Local da Implantacdo da Biblioteca Espirita

() Nasede préopria ( ) Outro Local indicar
Endereco:

Metragem m?
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